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[1 Quadrilatero

Conosciuto in tutto il
mondo come meta ideale per
lo shopping di lusso, vuole
proporsi come una destina-
zione a tutto tondo, tra hotela
cinque stelle, cafte
storicl e musel.

Ecco cosa nascondono le quat-
tro vie piu celebri di Milano.
La pit famosa delle quali ha un
fatturato annuo pari al 12 per
cento del Pil meneghino.

di Marta Casadei foto di Francesco Pizzo
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Via Montenapeleone! Salotte di Milano/ Ritrove delle
stgnore/ dellelite della citta, Riverenze ¢ baciamano! il ver-

moneth, americ |Jrn-"|"|r_r'.'llr.'r.ur|.'.l.l.'.='||r.;l mel har

ra il 1954 ¢ Peter Van Wood raccontava cosi Via Montena-
Epulu:ur:-.', a tutt'oggi fulcro economico e centro geograhco
del quadrilatero milanese. L'eclettico artista olandese {era can
tante. ma anche astrologo) arrivis in [talia alla fine degli anni
Lluaranta: qui si uni a Renato Carosone e Gegé di Glacomo pri-
mia e £ lancid in una carriera da solista poi. Proprio in questa
seconda parte della propria storia musicale decise di cantare

quella che lui stesso defini una culla dello «chic nostranos, un

solo della citti, ma del Paese, la situazione appare profonda

mente diversa. | marciapiedi sono affollati di waristi carichi
di shopper griffate; semplici curiosi - sono sempre stranieri
o, comungue, lo sono nella maggior parte dei casi - si fanno
immortalare davanti alle suddette boutique: addetti ai lavori
caricano e scaricano merce; uomini della sicurezza in giacca
e cravalla !{u.l]’d.!l‘ll.: attraverso le velrine, questa valta, Pu_'n'|_
dallinterno verso 'esterno scrutando i passanti; qualche mi
lanese, approfittando della bella giornata, preferisce tagliare il
centro storico godendo di una passeggiata di fine estate,

Il famoso Quadrilatero milanese & cambiate ¢ non poco:

conosciuto in tutto il mondo come il crocevia del lusso made

I1 Quadrilatero potrebbe smarcarsi dalla presenza oggi quasi
totalizzante della moda per accogliere una piti ampia varieta di
realta di eccellenza made in Italy, dall’artigianato al design, fino agli
antiquari e ai negozi di modernariato di alto livello

luogo imperdibile tra visoni e abiti alla moda e pettegolezzi che

coinvalgevano | membri dell alta societa meneghina
Camminando per Montenapoleone una mattina di settem-

bre, con un cielo terso a far da sfondo ai palazei e la luce che

si riflette sulle vetrine di alcuni dei negoeri pii blasonati non

in ltaly = e non solo: sono sempre di pin le maison straniere
che hanno aperto i propri negozi tra Via Montenapoleone, Via
Manzoni, Via della Spiga e Corso Venezia, i quattro prestigiosi
lati del quadrilatero - & oggi meta di turisti alla ricerca di arti

coli di lusso: abiti, accessord, gioielli ¢ pezzi di alta orologeria,
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dell'azienda, «e in vista di Expo 2015 abbiamo in programma
numernsi eventis,

3 rivali veri e propri la rona non ne ha: nonostante [astro
nascente dello shopping meneghinoe sia considerata la Gal
leria Vittorio Emanuele, quel "salotto di Milano™ che sta via
via sostituendao le insegne del passato, come Mc Donald's, con
quelle del lusso tra cui Prada, Gueel, Versace (la presenza di
quest ultimo & al momento in stand by per via di un procedi-
mento del Tribunale Amministrativo Regionale), la clientela
che frequenta la Galleria ¢ molto diversa da quella che sceglie
il Quadrilatero: «1 loro sono clienti piis aspirazionali, hanno
un potere dacquisto pil limitatos dice Miani.

ga e Saint Laurent Paris in via Sant’Andrea), nella quale si
concentrano | top brand? Uno scenario possibile, auspicato

specialmente daf nostalgici rimpiangone le insegne storiche
del Quadrilatero come la Coltelleria Lorenzi, e che parlano
di una depersonalizzazione della zona dovuta alla presenza
di negozi dal concept spesso simile a quella di altre citta, po-
trebbe essere quello di una progressiva scommessa, da parte
dei brand ma anche delle istituzioni locali, sul tema dell'o-
riginalita: il Quadrilatero potrebbe smarcarsi dalla presen-
za oggi quasi totalizzante della moda per accogliere una pii
ampia varietd di realtd di eccellenza made in Italy, dall’ar-
tiglanato al design. «Mi piacerebbe molto, in futuro, vedere

Di rivali veri e propri la zona non ne ha: nonostante I'astro nascente
dello shopping meneghino sia considerata la Galleria Vittorio
Emanuele, la clientela che frequenta la Galleria ¢ molto diversa, e pil
aspirazionale, da quella che sceglie il Quadrilatero

Ma, dunque, cosa potrebbe esserci nel futuro di un'arca
che a livello di spazi sembra essere arrivata a saturazione
{non mancane nuove aperture in agenda; nel prossimo fu-
turo sharcheranno nel quadrilatero Caruso in via del Gesi,
Omega in Via Montenapoleone, Tory Burch in via della Spi

aprirvwe nel Quadrilatero antiquari o negozi di modernaria-
to di alto livellos, commenta Miani. Realta che convincano
chi verrd a Milano a passare per Via Montenapoleone perche
la considera una meta imperdibile. Un po’ come Van Wood
cantava sessantanni fa.
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